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Wird der Exportaufschwung

wieder «zer-Trump-elt»?

"" -

«Es herrscht
grosse Konfusion
¥ {iber die

* oOkonomischen
Konsequenzen.»

- Andreas Brunhart, Forschungsbeauf-
tragter Wirtschaft am Liechtenstein-
Institut

der Schweiz). Das Vorkrisenniveau
der realen Giiterexporte konnte im
Gegensatz zur Schweiz bis heute
noch nicht wieder erreicht werden.
In der Rezession nach 2001 dauerte
die Stagnation hierzulande ebenfalls
langer als in der Schweiz. Auch wenn
die beiden Lander die gleiche Wih-
rung, dhnliche Handelspartner und
Exportgiiter aufweisen, ist die unter-
schiedliche Entwicklung nur auf den
ersten Augenblick ein Rétsel. In bei-

ast alle in Liechtenstein
produzierten Industrie-
giiter werden im Ausland
verkauft. Den Exporten
kommt deshalb eine
wichtige Bedeutung fiir
Liechtensteins Volkswirtschaft zu.
Die Giiterexportzahlen Liechten-
steins der Eidgenossischen Zollver-
waltung sind in der Finanzkrise stark
eingebrochen und haben danach
stagniert, seit 2013 bricht die Stagna-

tion aber auf und es hat sich eine
kraftige Erholung eingestellt. Die
Aufthebung des Franken-Mindestkur-
ses im Januar 2015 stellte dabei nur
einen kurzfristigen Riickschlag dar

den Staaten haben die zwei wichti-
gen Bereiche Maschinen und Metall
am meisten unter der Finanzkrise
gelitten und danach eine Stagnation
vollzogen. Allerdings machten diese

zwei Bereiche in Liechtenstein im
Jahr 2008 68 Prozent des Gesamtex-
portvolumens aus, in der Schweiz je-
doch «nur» 29 Prozent. Die Schweiz
hat einen sehr grossen Anteil in den
Exportbereichen Pharma/Chemie,
Uhren und Luxusprodukte (2015 zu-
sammen 57 Prozent der Gesamtex-
porte). Beides sind eher preisunelas-
tische Giitergruppen, erwiesen sich
deshalb als krisen- und wechselkurs-
robust und wirkten fiir die Schweiz
als Stabilisatoren. Auch wenn dies
nur ein schwacher Trost scheint,

und saison- und preisbereinigte
Quartalsberechnungen der Warenex-
porte und -importe 2016 stimmen
weiter optimistisch.

Die Warenexporte Liechtensteins
sind (wie das BIP) der Schweiz statis-
tisch signifikant vorlaufend, interna-
tionale konjunkturelle Schocks ma-
chen sich also oft frither bemerkbar.
Zudem ist die Volatilitdt in Liechten-
stein héher, auch deshalb war der
reale Export-Einbruch in der Finanz-
krise 2009 stéarker (fast -40 Prozent in
Liechtenstein, circa —20 Prozent in
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lasst sich daraus folgern, dass die Ur-
sachen der langsameren Erholung
Liechtensteins in der Branchenstruk-
tur unserer Industrieexporte zu fin-
den ist und eher nicht in geddmpfter
Nachfrage nach liechtensteinischen
Produkten als solche. Ohne den an-
gesprochen Sondereffekt hitte die
Schweiz das Vorkrisenniveau eben-
falls noch nicht erreicht. Auch dort
liegen einige wichtige Warenbereiche
noch immer darunter und die Ent-
wicklung bei den Maschinen und
Metallerzeugnissen war beiderorts
fast identisch. Gerade diese beiden
Warengruppen werden aber wieder
tiberproportional stark dazugewin-
nen, sollte die Weltkonjunktur end-
lich wieder durchschlagend Fahrt
aufnehmen und der Franken sich
normalisieren. Das Resultat der US-
Prasidentschaftswahlen kommt je-
doch zur Unzeit. Es kann dabei zwar
nicht von einem sprichwértlichen
«elephant in the room» (hochstens
vielleicht in Anspielung auf das Logo
der US-Republikaner) — also einem
ignorierten Risiko — gesprochen wer-
den, weil Offentlichkeit und Politik ja
durchaus durch den Trump-Sieg auf-
geschreckt sind. Da es aber unsicher
ist, welche teils widerspriichlichen
wirtschaftspolitischen Ankiindigun-
gen Trump umsetzen méchte oder
tiberhaupt kann, herrscht momen-
tan grosse Konfusion bei der Beurtei-
lung der 6konomischen Konsequen-
zen fiir die USA und Weltwirtschaft.
Fest steht, dass sich durch diese Un-
sicherheit der Aufwertungsdruck auf
den Schweizer Franken noch verstér-
ken wird und eine langfristige pro-
tektionistische US-Politik den inter-
nationalen Handel belasten konnte.
Dies tréfe Liechtenstein hirter als
andere Staaten, unsere Volkswirt-
schaft ist ja ungleich stiarker auf den
Aussenhandel angewiesen. Zudem
sind die USA nach der Schweiz und
Deutschland unser drittwichtigster
Exportabnehmer. Auch wenn man
den Elefanten im Raum also sieht,
bleibt immer noch die Ungewissheit,
ob und wie sehr er das endlich wie-
der zart gedeihende europdische und
damit auch liechtensteinische Kon-
junkturpflanzchen «zer-Trump-eln»
wird.
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Melanie Steiger, Redaktorin

Ein klares Profil
muss her

Erneut schliesst ein Gastronomiebetrieb
in Liechtenstein seine Tore. Dies zwar nur
voriibergehend, denn das Lokal erfihrt le-
diglich einen Pachterwechsel. Trotzdem
ist es auffillig, dass immer mehr Restau-
rants — auch solche, die in der Region tra-
ditionell verankert sind - schliessen oder
magere Zeiten beklagen. Kaum jemand
spricht von rosigen Zeiten in der Gastro-
nomie. Stdndig ist die Rede vom Kampf
gegen den starken Franken, dass Touristen
ausbleiben und sich immer weniger ein
Feierabendbier nach der Arbeit genehmi-
gen. Lieber fahren die Angestellten am
Feierabend nach Hause oder gehen einem
Hobby nach. Die Gastronomie ist zu
einem immer schwierigeren Geschift ge-
worden und trotzdem scheuen sich man-
che nicht, ein Lokal zu er6ffnen oder
gegen den Sturm anzutreten. Denn jam-
mern hat noch niemandem geholfen.

Etliche Studien {iber die Branche zeigen
laufend neue Trends und Tendenzen auf.
Ob diese hilfreich sind, um eine Erfolgs

versprechende Nische zu etablieren, sei
dahingestellt. Denn wie Klaus Kobjoll im
Samstagsgesprach deutlich macht, ist es
unmoglich, die breite Palette an Moglich-

keiten, die es gibt, anzubieten. So fiihlt
sich jede Zielgruppe, die man noch so
gern ansprechen mochte, fehl am Platz.
Ein eindeutiges Profil miisse seiner Mei-
nung nach her. Er zum Beispiel hat seinen
Betrieb als Tagungshotel etabliert. Seine
Rechnung schien aufzugehen.

Hinzu kommt, dass der gesellschaftliche
Wandel nicht nach einer bestimmten Ent-
wicklung halt macht, sondern sich immer
weiter zieht. Da muss auch die Gastrono-
mie mitziehen, denn sie modchte doch die
Bediirfnisse der Gesellschaft mit ihrer
Dienstleistung zufriedenstellen. Auch dazu
bendtigt es ein klares Profil, damit die
Kundschaft weiss, dass sie hier genau rich-
tig ist. Manchmal bleibt eben nichts ande-
res mehr {ibrig als sich neu zu erfinden.
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