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Uberdimensioniertes
Medienangebot
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Vierte Gewalt FlUr Medienforscher Roman Bisser gibt es in Liechtensteins Medienlandschaft aus demokratietheoretischer
Perspektive durchaus Problematiken. Der Wissenschaftler glaubt, dass sich die hiesigen Medien in naher Zukunft halten
kénnen und erklart, wie er den Werdegang von «Wirtschaft regional» sieht.

MIT ROMAN BUSSER
SPRACH STEPHAN AGNOLAZZA

Herr Biisser, «Wirtschaft regional»
wird 15 Jahre alt. Wie bewerten Sie
die Stellung der Zeitung in der regio-
nalen Medienlandschaft heute?
Roman Biisser: Reinhard Walser, der
ehemaliger Verlagsleiter des Presse-
vereins Liechtensteiner Vaterland,
des Vorgdngerverlags des Vaduzer
Medienhauses, bewies mit der Lan-
cierung des «Wirtschaft regional»
Weitsicht. «Wirtschaft regional» hat
sich auf dem hiesigen Medienmarkt
und dariiber hinaus in den angren-
zenden Regionen Werdenberg und
Sarganserland etabliert. Die liechten-
steinische Wirtschaft ist seit Jahr-
zehnten stark aufgestellt und eng mit
den angrenzenden Regionen ver-
flochten. Meiner Ansicht nach geht
die Nachfrage nach wirtschaftlichen
Informationen mit einer gut funktio-
nierenden Wirtschaft einher.

Wie hat sich die Zeitung im Laufe der
Jahre verdindert?

Die Wochenzeitung «Wirtschaft re-
gional» hat sich seit Lancierung nicht
grundlegend verdndert. Diese gene-
relle Kontinuitit ist grundsatzlich po-
sitiv zu bewerten, da sich der Leser
und die Leserin erst mal an ein neues
Medium «gew6hnen» miissen. Ande-
rerseits drohen ohne jegliche Anpas-
sungen Stillstand und Langeweile.
Der inhaltlich grosste Unterschied zu
den Anfangsjahren besteht im Aus-
bau des regionalen Teils der Zeitung.
Dagegen dnderten sich die Struktur-
elemente der Zeitung kaum. Seit
Griindung erscheint «Wirtschaft re-
gional» jeweils am Samstag. Der Um-
fang der Zeitung ist ungefidhr gleich

geblieben. Die Titelseite war vor ei-
nigen Jahren noch aufwendiger ge-
staltet, wofiir die Zeitung auch aus-
gezeichnet wurde. Heute ist die
Frontseite meist mit einem grossen
Foto als «eyecatcher» gelayoutet. Auf
Seite 2 folgen seit jeher ein Mei-
nungsbeitrag eines Experten sowie
ein Kommentar des Journalisten. Auf
den Folgeseiten findet man Inter-
views, Portradts, Hin-
tergrundberichte,
Details zu den Fi-
nanzmirkten und
Stellenangebote. Im
ersten Teil der Zei-
tung werden die re-
gionalen und natio-
nalen, im zweiten
Teil der Zeitung die
internationalen The-
men behandelt.
«Wirtschaft regio-
nal» ist es gelungen,
das Alleinstellungsmerkmal der ver-
tieften wirtschaftlichen Berichter-
stattung {iber die Region bei dhnlich
bleibendem strukturellen Aufbau
noch zu stiarken.

INTER

Regionale Wirtschaftszeitungen sind
schweizweit kaum zu finden. Wes-
halb eigentlich nicht?

Meiner Meinung nach gibt es dafiir
unterschiedliche Griinde. Zum einen
haben es Schweizer Zeitungen wirt-
schaftlich — unabhéngig, ob mit na-
tionaler oder regionaler Ausrichtung
- grundsitzlich schwieriger als die
liechtensteinischen Medien. In der
Schweiz sind seit den 1980er-Jahren
vermehrt Konzentrationsprozesse
auf nationaler und regionaler Ebene
zu beobachten. Das bedeutet, dass
immer weniger Verlage existieren,
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welche immer weniger Printmedien
publizieren. Die Gesamtauflage aller
Schweizer Bezahlzeitungen ist in den
letzten 10 Jahren um tiber 20 Prozent
eingebrochen. Der «Tagesanzeiger»
und die «Neue Ziircher Zeitung»
mussten gar einen Auflagenriickgang
von jeweils einem Drittel hinneh-
men. Das Investitionsumfeld fiir die
Lancierung jeglicher Printmedien
war und ist dement-
sprechend ungiins-
tig. Einen weiteren
Grund sehe ich
darin, dass in der
Schweiz neben zahl-
reichen branchen-
spezifischen Presse-
titeln bereits drei
Wirtschaftszeitun-
gen bzw. -magazine
existieren, welche
eine tiberaus starke
Stellung im Me-
diensystem haben: das Wirtschafts-
magazin «Bilanz» sowie die Wirt-
schaftszeitungen «Finanz und Wirt-
schaft» und die «Handelszeitung».
Last but not least wiirde eine regio-
nal begrenzte Schweizer Wirt-
schaftszeitung vermutlich auf zu
wenig berichtenswertes Material zu-
riickgreifen kénnen. Man stelle sich
vor, «Wirtschaft regional» wiirde sich
nur der Wirtschaft des Werdenbergs
und des Sarganserlandes widmen.
Ohne Liechtenstein und dariiber
hinaus einer internationalen und
grenziiberschreitenden Perspektive
mit Fokus auf das Dreildnder-
eck Liechtenstein, Schweiz, Oster-
reich wiirde sich kaum eine wo-
chentlich erscheinende Wirtschafts-
zeitung mit relevantem Inhalt fiillen
lassen.

Kommen wir zur hiesigen Medien-
landschaft. Ganz generell: Wie beur-
teilen Sie die Qualitdit der Medien in
Liechtenstein im Allgemeinen?

Die Qualitétsfrage ist schwierig zu
beantworten und wird auch in der
Wissenschaft stets kontrovers disku-
tiert. Aus demokratietheoretischer
Perspektive haben Medien drei poli-
tische Hauptfunktionen: die Infor-
mationsvermittlung, die Meinungs-
bildung sowie die Kritik und Kontrol-
le. Je nachdem, ob das Mediensystem
als Ganzes oder aber einzelne Me-
dien betrachtet werden, fillt das
Qualitatsfazit unterschiedlich aus.
Medien kénnen unterhaltungsorien-
tiert, ideologisch positioniert, mei-
nungslos oder Forumsmedien sein.
Diese inhaltlichen Orientierungen
treten in allen liechtensteinischen
Medien in unterschiedlichen Auspra-
gungen auf. Fiir sich alleine betrach-
tet kann kein liechtensteinisches Me-
dium alle drei politischen Haupt-
funktionen zur Génze erfiillen. Be-
trachtet man jedoch das gesamte
Mediensystem, so werden die Funk-
tionen der Informationsvermittlung
und Meinungsbildung sowie teilwei-
se der Kritik und Kontrolle erfiillt.
Daher ist es eine fiir das Funktionie-
ren der Demokratie wichtige Aufgabe
des Publikums, diejenigen Medien zu
rezipieren, welche eine auf pluralis-
tischen Informationen basierende
Meinungs- und Willensbildung er-
moglichen. Die Aneignung dieser
grundlegenden Medienkompetenz
wird nicht nur in Liechtenstein
immer wichtiger.

Die Print-Medienlandschaft in
Liechtenstein ist ziemlich bunt.
Neben den zwei grossen Tageszeitung-
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tungen kdmpfen auch Wochen- und
Monatstitel um die Leserschaft. Wer- .
den diese mittelfristig iiberleben
konnen oder werden auch hier Zei-

tungen eingestellt werden?

Ich kann diese Frage nicht generell
beantworten. Das Medienangebotin :
Liechtenstein ist heute im Vergleich :
zu den angrenzenden Lindern tiber- .
dimensioniert. Es sprechen jedoch :
zwei Griinde gegen eine markante -
Reduktion der wochentlich bzw. mo- -
natlich erscheinenden Printtitel. Auf- -
grund der starken wirtschaftlichen ;
Stellung sowohl Liechtensteins als :
auch der angrenzenden Regionen :
sind die Werbemittel der einzelnen -
Unternehmen, Verbénde etc. relativ -
gross. Der Kampf um diesen recht
grossen Werbekuchen ist aufgrund -
des breiten Medienmarkts jedoch :
von starker Konkurrenz gepragt. Eine .
suboptimale Ausbeute an Werbegel- :
dern kann existenzgefihrdend wer- -
den. Uber die essenziellen Werbeein- -
nahmen hinaus profitieren einige -
Wochen- und Monatstitel von der :
staatlichen Medienférderung. In :
Liechtenstein erhalten diejenigen :
einheimischen Medien eine staatli- :
che finanzielle Unterstiitzung, wel- -
che regelméssig — mindestens zehn
Mal pro Jahr - erscheinen und be- :
stimmte weitere redaktionelle, jour- :
organisatorische und :
okonomische Kriterien erfiillen. Mit- :
telfristig werden vermutlich einzelne :
Printmedien wieder vom Markt ver-
schwinden und allenfalls Neue hin- -

nalistische,

zukommen.

Twitter, Facebook, Online-News: Alle .
sind gratis, praktisch jeder nutzt sie. .
Keine guten Zeiten fiir die traditio- -
nellen Zeitungen. Wie sehen Sie die
Zulkunft von solch kleinen Medien- :

hdusern, wie wir es sind?

Es stimmt, dass die beiden liechten- :
steinischen Medienh&user im inter- :
nationalen Vergleich sehr klein sind. :
Im nationalen Kontext sind die bei- -
den Verlage jedoch gross, was unter
anderem an der breiten Produktpal- -
lette beider Verlagshduser abgelesen
werden kann. Die relative Grosse al- .
lein kann jedoch nicht gleichgesetzt :
werden mit finanzieller Stabilitit -
oder gar rosigen Zukunftsaussichten. -
Es kann nicht negiert werden, dass
die beiden Zeitungen finanziellen -
Druck verspiiren. Nichtsdestotrotz
sehe ich die Vaduzer Medienhaus AG :
und die Liechtensteiner Volksblatt AG :
in einer zumindest ausreichenden -
Position fiir eine erfolgreiche Gestal-
tung der nahen Zukunft. Weil beide -
Tageszeitungen — auch aufgrund der ;
immer noch parteipolitischen Stoss- :
eine ziemlich treue :
Stammleserschaft haben, brach die -
Auflagenzahl im Vergleich zu den -
Schweizer Bezahlzeitungen nicht so -
drastisch ein. In den letzten 10 Jahren -

richtung -

Zur Person

Roman Busser ist seit drei Jahren
Doktorand und Projektmitarbei-
ter am Liechtenstein-Institut.
Sein Doktoratsstudium am Insti-
tut fur Publizistikwissenschaft
und Medienforschung absolviert
Blsser an der Universitat Zarich,
Abteilung Medien und Politik.
Zuvor hatte er unter anderem als
Medienanalyst bei Media Tenor
International sowie beim Amt flr
Gesellschaftsfragen St. Gallen
Stadt gearbeitet. Am Liechten-
stein-Institut beobachtet und
analysiert Bisser die liechtenstei-
nische Medienlandschaft intensiv.
Mit seinem Arbeitspapier «Die In-
formationsfunktion der liechten-
steinischen Tageszeitungen. Eine
akteurszentrierte Inhaltsanalyse
der Landtagsberichterstattung
2014» stellte er im April dieses
Jahres eine Auswertung der
Landtagsberichterstattung in den
beiden Tageszeitungen vor.
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Ohne staatliche Férderung wirde es flr einige liechtensteinische Medien wirtschaftlich schwieriger, ist Roman Busser Uiberzeugt.

biissten beide Tageszeitungen rund -
10 Prozent ihrer Auflage ein. Wie fir

die Monats- und Wochentitel ist es je-
doch hauptsdchlich die zahlungs-

kréftige Anzeigenkundschaft, welche :

das finanzielle Fundament legt.
Zudem bekommen die beiden Ver-
lagshduser den grossten Teil des Me-

dienférderungskuchens ab. Ohne :
diesem staatlichen Zuschuss wire

das wirtschaftliche Uberleben zu-

sédtzlich erschwert. Was die fernere

Zukunft betrifft, ist mir eine Ein-

schitzung zu spekulativ. Was jedoch

gesagt werden muss: Twitter, Face-

book, andere soziale Netzwerke und

kostenlose Online-News zeugen nor-
malerweise nicht von einem quali-
tatsorientierten «Journalismus». Viel-

mehr werden politische Sachfragen -
zumeist nur verkirzt dargestellt, was
populistischen Tendenzen Tiir und

Tor 6ffnet. Was die langfristige Per-

spektive betrifft, so hoffe ich, dass
jedem Medienkonsumenten bewusst -
wird, dass journalistische Qualitdt -

etwas kosten darf.

Und was miissen wir als Lokalzei- .

schaftlichen Gruppen sind jedoch er-
kennbar. So besteht immerhin circa ein
Viertel der wahlberechtigten Leserinnen .
und Leser beider Zeitungen aus Klein-
parteienwihlern. Diese Leserschaft -
kann nicht ausgeklammert werden.

- trollieren sich die Parteien innerhalb

der Regierung sowie im Verhaltnis zwi-
schen Landtag und Regierung wechsel-

. seitig. Kritik und Kontrolle stehen im

liechtensteinischen Mediensystem zu-

- meist im Zusammenhang mit partei-

- politischen Interessen und Motiven.

Wie sehen Sie die Entwicklung? Werden
hier die Medien in Zukunft auch auf
Distanz zu den Parteien gehen miissen, .
um Ihre Glaubwiirdigkeit zu stdrken?
Ja, das sehe ich so. Ansitze dafiir lassen -
sich bereits erkennen. So kam es bereits -
vereinzelt vor, dass Journalisten derje-
nigen Zeitung, welche einer der beiden
Grossparteien nahe steht, die «eigenen» :
Regierungsmitglieder kritisierten. Darti-
ber hinaus kann beobachtet werden,
dass die Kommentare nicht mehr die- -
selbe sprachliche Schérfe aufweisen wie -
frither. Stattdessen wird eher den politi-
schen Akteuren selbst Platz fiir deren
politische Meinungsdusserungen zur .
Verfiigung gestellt, beispielsweise im -
Zeitungsgenre Standpunkte. Umgekehrt
stehen den Oppositionsparteien die Zei- -
tungsgenres Leserbriefe bzw. Forums-
mitteilungen fiir deren Ooffentlichen :
Meinungsédusserungen offen.

tung tun, um auch in Zukunft noch .

gelesen zu werden?

Ohne detaillierte Analyse ist diese :
Frage schwierig zu beantworten. Ich :
denke, «Wirtschaft regional» kann
die wirtschaftsjournalistische Arbeit

im Grunde wie bisher fortfiihren.
Gleichwohl konnte das Alleinstel-
lungsmerkmal der vertieften regio-

nalen Wirtschaftsberichterstattung *
meiner Einschdtzung nach noch :

stdrker ausgebaut werden.

Liechtensteins Printmedien-Land- -

schaft ist im internationalen Ver-

gleich noch sehr stark an die Politik -
gebunden. Sie bezeichneten dies ein- -
mal als «sehr speziell», auch im Hin- .
blick auf die politische Kommunika-

tion. Was ist denn so besonders?
Speziell ist es, weil die Gesinnungs-
presse in den meisten demokrati-

schen Lindern seit der zweiten Hilfte -
des 20. Jahrhunderts verschwunden :

ist. Aufgrund der zunehmenden Kom-

merzialisierung der Mediensysteme
losten sich die Printmedien von den -
Parteien. Diese Kommerzialisierung -
hat in Liechtenstein, zumindest bei

den beiden Tageszeitungen, (noch)

nicht stattgefunden. Ansétze fiir eine

Lockerung der parteipolitischen Aus-
richtung und einer voranschreiten-
den Beriicksichtigung aller gesell-

In Liechtenstein kennt jeder jeden. In- -
wiefern beeinflusst das die Arbeit der :
Medien? :
Eine personliche Ndhe kann sich zum
einen in der Berichterstattung nieder-
schlagen. Politische Akteure, mit denen
ein gutes Verhiltnis besteht, erhalten -
allenfalls eine héhere mediale Repri- -
sentation und vorwiegend positive Be- -
wertungen. Aus demokratietheoreti- -
scher Perspektive ist dies durchaus :
problematisch. Noch problematischer :
wird es jedoch, wenn allfdllige Verfeh- :
lungen politischer Akteure aufgrund -
persénlicher Befangenheit nicht be- :
richtet werden. Mit einem derartigen -
Vorgehen wird die Kritik- und Kontroll- :
funktion der Medien unterlaufen.

Kdénnen die liechtensteinischen Medien -
- gerade durch das politische Miintel- -
chen und die Kleinheit des Landes — -
iiberhaupt ihre Funktion als Kritik-
und Kontrollorgan geniigend wahr-
nehmen? :
Sie konnen die Kritik- und Kontrollfunk- :
tion wahrnehmen, jedoch nur einge- -
schriankt und meist aus den falschen Be-
weggriinden heraus. Kritik und Kontrol- -
le erfolgen zwischen den Grossparteien
nach demselben Muster wie die Ko-Op-
. position in der Regierungs- und Land-
: tagsarbeit. In der Ko-Opposition kon- ;

Divergierende Interessenslagen und
nicht ein qualitdtsorientierter investi-
gativer Journalismus bilden meist die

. Grundlage fiir Kritik und Kontrolle.

Sind die Printmedien in Liechtenstein

eigentlich die vierte Macht im Land

oder mehr Sprachrohr fiir die Partei-
en und Verbdinde?

. Obwohl sich beide Landeszeitungen
- auch als Porumszeitung verstehen,
- kommt aus meiner Sicht die Sprachrohr-

funktion nach wie vor stiarker zum Tra-

. gen. Sowohl die Tageszeitungen als auch

die reinen Parteiblédtter von DU und FL
sind mehr Sprachrohr als vierte Macht.

Bilder: Tatjana Schnalzger

- Was wiirden Sie sich in Zukunft fiir
. die Medienlandschaft Liechtenstein
. wiinschen? Was liesse sich verbes-
. sern?

. Ein unabhéngiges Medium mit gros-
- ser Reichweite, welches alle jour-
nalistischen Qualitdtsanforderungen
- erfiillt, wdre aus demokratiethe-
. oretischer
. wiinschenswert. Das Mediensystem
. Liechtensteins ist jedoch historisch
. begriindet anders ausgestaltet und
: daran wird sich in naher Zukunft
- wohl kaum etwas indern. Somit
- wiinsche ich mir, dass vermehrt ein
. kritischer Journalismus, unabhingig
. der Medienzugehorigkeit,
. wird. Ansétze davon sind, wie schon
. erldutert, bereits erkennbar. Eine kri-
. tischere politische Berichterstattung
- wiirde der Glaubwiirdigkeit der Me-
- dien wie auch der Politik in Liech-
; tenstein guttun.

Perspektive natiirlich

gelebt

Vielfaltige
Medienlandschaft

iechtensteins Medienland-

schaft ist trotz der geringen

Grosse des Landes erstaun-

lich gross und vielféltig. Tra-
ditionell am stirksten sind dabei die
beiden Tageszeitungen «Liechten-
steiner Vaterland» und «Liechten-
steiner Volksblatt». Das «Volksblatt»
ist die &lteste Zeitung Liechtensteins
und steht in einem Naheverhéltnis
zur Fortschrittlichen Biirgerpartei.
Sie erscheint seit 1878 und hat heute
eine Auflage von knapp 8000 Exem-
plaren. Das «Liechtensteiner Vater-
land», welches in einem Nahever-
hiltnis mit der Vaterlindischen
Union steht, wurde 1914 unter
dem Namen «Oberrheinische Nach-
richten» als Oppositionszeitung
gegriindet. Heute ist das «Vater-
land» die auflagenstirkste Tageszei-
tung Liechtensteins mit knapp
10 500 Exemplaren tédglich. Neben
den beiden Tageszeitungen erschei-
nen zwei politisch unabhéngie Wo-
chenzeitungen: «Wirtschaft regio-
nal» nimmt seit 15 Jahren» mit einer
Auflage von 17 000 Exemplaren wo-
chentlich das regionale Wirtschafts-
geschehen unter die Lupe. Die
Liechtensteiner Sonntagszeitung

«Liewo» wird seit 1993 gratis in
jeden Briefkasten Liechtensteins
und Werdenbergs (seit 1998) gelie-
fert und hat heute eine Auflage von
knapp 38 000 Exemplaren. Daneben
erscheinen auch mehrere Monatsti-
tel wie das Kulturmagazin «KuL»,
der «Liechtensteiner Monat», die
«Lie:Zeit» sowie das «Panoraman.

Mit Radio L hat Liechtenstein
einen Offentlich-rechtlichen Radio-
sender, welcher 1995 — damals noch
als Privatradio — auf Sendung ging.
Heute wird der Sender vom Liech-
tensteinischen Rundfunk betrieben
und erreicht ca. 50 000 Horer in der
Region. Zur Information der Bevol-
kerung unterhilt das Land auch den
Landeskanal sowie die einzelnen
Gemeinden ihre Gemeindekanile
mit kontinuierlich laufendem Text.
Seit dem Jahr 2008 gibt es mit 1 FL
TV auch einen privaten Fernsehsen-
der, welcher Eigenproduktionen,
Nachrichten und Talkformate anbie-
tet. Daneben geben auch die Oppo-
sitionsparteien sowie verschiedens-
te Verbdnde und Organisationen
Zeitungen und Magazine in regel-
massigen und unregelméssigen Ab-
stdnden heraus. (ags)
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